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1 Introducgao

Mesmo quem nao esta acostumado a acompanhar os assuntos do momento,
ou 0 que esta na moda e fazendo sucesso na internet em alguma ocasiao, ja ouviu
falar em k-pop, ou até mesmo nos famosos k-dramas sul-coreanos. A avassaladora
onda coreana, que pode também ser cunhada pelo termo “hallyu”, vem se
apresentando nos Uultimos anos como algo cada vez mais comum nO NOSSO
dia-a-dia. Entrar em uma loja de roupas ou supermercado e estar tocando nos
alto-falantes algum grupo de k-pop famoso, ou até mesmo abrir alguma plataforma
de streaming e ver alguma série coreana como as mais vistas é algo que nos faz
refletir sobre como esta onda vem se propagando cada vez mais para o ocidente.

Joseph Nye (2004, p. 2) apresenta uma definigao simplista do que vem a ser
“‘poder”, por ele dito como a habilidade de influenciar o comportamento de outros
para se obter o que um deseja (NYE, 2004, p. 2) é através de Soft Power que a
Coréia do Sul apresenta ao mundo a sua cultura rica em entretenimento e
tecnologia, Soft Power, na traducéo livre “poder brando”. O Soft Power tem a sua
principal caracteristica de acordo com conceitos ideais e culturais mais préximos
com o que prevalece como uma norma global. (NYE, 2002, p.123). Um exemplo

deste Soft Power € o chamado “American Way of Life”, termo cunhado a partir da



primeira e da segunda guerra mundial, ocasides onde os Estados Unidos por meio
de imagens, filmes e musicas tentou demonstrar ao resto do mundo o que
realmente era ser um cidadado(a) americano(a). O Soft Power identificado pela
Coréia do Sul vem em um contexto diferente do que foi utilizado pelos Estados
Unidos, pois ndo vem precedido de guerras e nao foi iniciado propositalmente, o
Soft Power sul-coreano foi criando corpo com o passar dos anos, a partir de
investimentos e incentivos com grande crescimento a partir de 2010. A Coreia do
Sul nos ultimos dez anos vem apresentando um grande crescimento de prestigio
internacional com o k-pop, se tornando gigante quando se fala do seu campo
cultural. (BRIGO, 2020, p.34).

Se tornar este gigante exportador de cultura ndo é algo barato, entre as
grandes empresas por tras de grupo de k-pop ou estudios de doramas famosos
existe uma grande insercdo de capital, pois como podemos ver nos videoclipes ou
em grandes produgdes de streaming existem tecnologias e materiais de ponta para
gravagdes e edicdes, estes investimentos surgem logo apds o inicio do hallyu nos

anos 2000, quando:

(...) o orcamento do setor cultural em relacdo ao or¢gamento total do
governo por ano fiscal aumentou de 484,8 bilhdes de won (cerca de 440
milhdes de ddlares), ou 0,60% do orcamento total do governo em 1998,
para 1281,5 bilhdes de won (1,1 bilhdo de ddlares), ou 1,15% do
orcamento total do governo em 2002 (KIM, J.,2011, p 9.).

Durante a segunda metade do século XX a Coréia do Sul decidiu investir em
massa na educagao do seu povo, como resultado ja no final dos anos 90 o pais ja
era uma poténcia em educacao e formacado de profissionais capacitados para
trabalhar em areas de tecnologia, por exemplo. Dados do Banco Mundial de 2011
mostraram a Coréia do Sul com 98% dos seus jovens e adultos formados no ensino
médio. Todo este investimento em educacgao foi responsavel pelo crescimento de
grandes marcas da industria sul-coreana, como a HYUNDAI, LG, SAMSUNG, e a
Coréia do Sul soube muito bem alavancar ainda mais as suas principais marcas a

partir de propagandas utilizando os famosos grupos de k-pop para ostentar os



carros da HYUNDAI ou os celulares da SAMSUNG fazendo com que as vendas
alavancassem nos paises do ocidente.

Um outro fator que ajudou a exportar a cultura e os costumes sul-coreanos
foram os festivais ao redor do mundo, o PROJECT K, um evento criado por diversos
grupos culturais e até mesmo grupos religiosos na cidade de Frankfurt no intuito de
promover a cultura sul-coreana se mostrou um sucesso e acabou se expandindo
para outras cidades na Alemanha, até que em 2012 agéncias alemas decidiram
investir no festival que trazia o pop como bagagem e ajudava a movimentar a
economia. Em Abril de 2012 a German Korean Network (KGN) juntou-se ao comité
organizador e deu uma contribuicdo significativa para a organizagao das finangas,
fornecendo lideranga e auxiliando no patrocinio corporativo (ELFVING-HWANG,
2013, p. 19, tradugao nossa).

Entre 2017 e 2020 o cinema sul-coreano bateu recordes de bilheterias e de
streaming com obras que se tornaram muito famosas gracas ao seu alto
investimento. Além do sucesso recente de Parasita, podemos citar, entdo, outros
sucessos, como Train to Busan, langado em 2016, que quebrou recordes de
bilheteria e foi o primeiro filme sul coreano a ter uma audiéncia com mais de 10
milhdes de espectadores. (NICOLE OLIVEIRA, 2022).

Segundo (ANDRIETTA, 2019) A Coreia do Sul € o unico pais no qual os
filmes nacionais representam a maioria do mercado cinematografico (54%). Isto
mostra como o governo sul-coreano esta agindo para competir com as producgoes

de Hollywood.

2. O fenébmeno Hallyu

A onda coreana se tornou tao influente ao redor do mundo que hoje é
possivel entender como uma identidade, ou até mesmo um estilo de vida seguido
por jovens que se identificam culturalmente com os ideais identitarios e buscam
seguir os estilos de vida e consumir ndo somente a cultura como também produtos
de diversos setores sul-coreanos. Segundo Erikson (1979), quando os jovens

escolhem os valores aos quais serao fiéis, tornando-se, entédo, conscientes de sua



uniformidade e continuidade no tempo e no espago, e percebendo que suas
realizagbes possuem reconhecimento e significado em sua cultura.

Em 2002 o grupo H.O.T fez seu primeiro show fora da Coréia do Sul e foi na
China que o termo “hallyu” comegou a ser cunhado pelos fas para denominar a
expansao cultural e pop para fora das fronteiras sul-coreanas. Segundo Lee Geun
(2009), o entusiasmo pela cultura popular coreana produzida pela onda coreana
levou a um consumo em massa de simbolos e ideias relacionadas com a Coréia,
levando assim a formagao de imagens, percepgdes e opinides especificas sobre a
Coréia pelas pessoas onde existem a onda sul-coreana. Este ideal de consumo nao
fica apenas no nivel cultural e de costumes, os produtos de beleza e cosméticos
sul-coreanos tiveram nos anos entre 2013 e 2018 uma média anual de crescimento
de 41% nas exportagdes. Focando na exportacdo de cosméticos sul-coreanos, em
2019, o mercado chegou a marca de US$12 bilhdes, chegando ao oitavo maior
mercado de cosméticos do mundo. Esse aumento foi gragas ao crescimento da
demanda de produtos, em paises asiaticos e nos Estados Unidos, causado pelo
impacto do Hallyu pelo mundo (KOTRA, 2019). Os produtos “k-beauty” como sao
chamados tiveram o seu apice durante apresentacbes de k-dramas onde os
produtos eram apresentados como foco principal, conforme (BAE et. al., 2017). Na
industria cosmética, as estrelas sul-coreanas sao usadas como pontos de marketing
para ganhar imagem e a reputagcao de liderar as ultimas tendéncias. (CHAE, 2014;
YUN, 2015; WITT, 2017).

Outro ponto importante é o turismo, que foi fortemente afetado durante os
ultimos dez anos gracas ao hallyu. Em 2014, dos 6 milhdes de turistas que
visitaram a Coreia do Sul, 43% eram chineses e entre eles, 43,8% listaram a hallyu
como principal motivo da visita (CHOI, 2007 Apud JIN, 2017). De 1998, quando a
Onda Coreana teve inicio, até 2014, o numero de chegadas de turistas mais do que
triplicou, saltando de 300.000 para 11.800.000 (BAE et. al., 2017). O sucesso dos
grupos de k-pop € a principal motivagao para os turistas visitarem a Coréia do Sul,
segundo o portal Yonhap News mais de 1 milhdo de pessoas tiveram como principal
motivo do turismo o género musical e 7,4% dos turistas visitam o pais para usufruir
de produtos relacionados ao Hallyu. Ainda segundo Bae et. al. (2017), Estados
Unidos, China, Japao e Hong Kong respondem por mais de 70% do numero de
turistas estrangeiros que entram na Coréia. A proporgao de turistas chineses era de

apenas 4,98% em 1998 quando as relacbes diplomaticas foram estabelecidas com



a Coréia, mas aumentou para 6,12 milhdes em 2014, representando 43,14% do
total.

O chamado “hallyu 3.0” que aborda a delimitacdo deste trabalho é o
intervalo de tempo onde houve o boom da propagacao cultural sul-coreana, ja

que:

O K-pop tem sido um motor do Hallyu 2.0, pois a Coréia exportou 80,9
milhdes de délares em musica em 2010, um aumento de 159% em relagédo
a 2009. Além disso, em 2011, a industria musical exportou US$177 milhdes,
um aumento de 112% em relacéo ao ano anterior. (DAL YONG JIN, 2012)

Este aumento no investimento € resultado de um retorno significativo em
termos de turismo, investimento de fora em empresas locais, foco midiatico e o
proprio sucesso e visibilidade positiva da Coréia do Sul no ocidente como um todo.

O setor de jogos eletrénicos também foi influenciado pela Hallyu, de acordo
com a Korea Creative Content Agency (KOCCA) as proprias industrias de jogos
sul-coreanas cobre 13% de toda a industria nacional do conteudo e vale mais de
US$ 7 bilhdes, além da exportacdo de jogos MMORPG que se tornaram muito
famosos no ocidente como Lineage 2 e Kartrider.

Um fator importante que chegou junto a onda coreana, especialmente nos
ultimos 5 anos, € a entrada de cursos da lingua coreana nas escolas de idiomas. O
hangul foi introduzido nos curriculos de diversos cursos, e isto se deve inteiramente
ao fato da popularizagédo da cultura, e além do mais, a abertura dos curriculos para
o aprendizado do hangul abre as portas para novos empregos e novas

oportunidades na area da educacgéo.

Conhecido como hangul, este sistema de escrita tem influéncias da cultura
chinesa usando, da mesma forma, caracteres que representam palavras.
No entanto, os coreanos adaptaram este formato ao seu proprio estilo,
sendo que os simbolos deixam de representar palavras e comegam a
representar sons. (FLOR, 2020, p29).



2.1 K-Pop e a dominagao mundial

Ao observar o esforco que era necessario para entrar no mercado

ocidental, as empresas introduziram novas estratégias para que as suas
musicas fossem mais facilmente aceitas e por isso, hoje em dia, é bastante

comum existirem musicas de K-Pop em diversas linguas, principalmente

em inglés (Russel, 2014, p.58).

Um fato importante a ressaltar quando falamos sobre exportacao de cultura
seja de onde for para os EUA é a dificuldade de aceitagédo de culturas de fora aos
norte-americanos, ouvir uma musica em outra lingua que ndo seja a lingua inglesa
pode causar certo estranhismo por parte dos norte-americanos. A musica é, muitas
vezes, considerada como uma linguagem universal, uma vez que expressa
sentimentos e emogdes sentidas, sendo facilmente compartilhada por sociedades
diversas (Chun, 2009, p.501).

Desta forma € mais facil inserir palavras-chaves em inglés no meio das

musicas, trazendo uma certa identidade e nao uma total estranheza.

Durante muito tempo, todo o conteudo publicado pelas empresas de K-Pop
era disponibilizado apenas em coreano, levando muitos fas de outras

nacionalidades a fazer o re-upload do conteudo com legendas em varios

outros idiomas (Lie, 2015, p.122-123).

Outro ponto é que normalmente os nomes das musicas sao em inglés, o que ajuda
na memorizacado e no facil entendimento. Ao observar o esforco que era necessario
para entrar no mercado ocidental, as empresas introduziram novas estratégias para
que as suas musicas fossem mais facilmente aceites e por isso, hoje em dia, é
bastante comum existirem musicas de K-Pop em diversas linguas, principalmente
em inglés (Russel, 2014, p.58).

O YouTube & uma plataforma cujo foi langado em 2005 (Tanawi, 2014, p.4).
Sendo hoje a principal plataforma de propagacéao do k-pop, o Youtube é o meio pelo

qual as empresas escolheram para divulgar os seus videoclipes, por ser uma



plataforma mundialmente conhecida e de facil acesso, é por la que os recordes de
visualizacbes sdo quebrados vez ou outra que é langada uma musica nova de um
grupo conhecido. E n&do apenas para assistir os langamentos serve o youtube, as
empresas detentoras dos grupos tentam criar uma ligagao do fa com o ido/(membro
de um determinado grupo) e desta forma sdo produzidos diversos programa ou
reality shows onde € mostrado normalmente o dia-a-dia do grupo ou programas de
entrevistas e brincadeiras, esta € mais uma estratégia das empresas a fim de criar
um certo vinculo, uma forma de intimidade para que se crie um afeto entre o fa do
grupo e o seu idol.
O principal expoente do k-pop nos ultimos anos e o grupo que
consolidou o estilo musical no ocidente é o grupo BTS. “Estima-se que somente o
grupo BTS movimente, direta e indiretamente, US $3,7 bilhdes ao ano na economia
do pais, 1 a cada 13 turistas citou 0 BTS como motivo de escolher visitar a Coreia
do Sul", diz o Instituto Hyundai. O turismo total no pais triplicou nos ultimos 15 anos
(ORTEGA, 2019).
Desta forma é possivel observar como o Soft Power trabalha neste ciclo
cultural onde cada setor econémico do pais € movimentado. “Além disso, em 2015
foi criada a Hallyu K-Star Road com a intengdo de fomentar o turismo e representar
a onda Hallyu, nela ha diversas atracbes que sao frequentadas por artistas
sul-coreanos, além de agéncias de gravacdo musical” (ORTEGA, 2019; SLOAN,
2017) estes eventos sdo sempre transmitidos via Youtube e por outras plataformas
dedicadas apenas a cultura sul-coreana, como o Vlive (plataforma onde os grupos
interagem com seus fas ao redor do mundo).
Nas Américas os grupos de k-pop costumam lotar estadios por onde
passam, em 2019, no Brasil o grupo BTS nos dois dias de apresentacdes levou 84
mil pessoas para o Allianz Park , segundo o site Folha de S&o Paulo. Além da
movimentacdo dos shows, os parques, centros culturais e ruas conhecidas pelo
comeércio viraram um grande espago de comercializagao de produtos do grupo como
camisetas, bottons e CD 's. Este tipo de mobilizacdo demonstra a forgca que um
género musical pode exercer tdo longe de sua origem e como a Coréia do Sul
obteve sucesso em promover a cultura pop que cresce a cada ano. No ano de 2020,
segundo o jornal The Korea Times, o atual governo da Coréia do Sul investiu cerca
de 1,69 trilhdo de wons para “instigar a criatividade local e impulsionar as vendas
globais de conteudo cultural coreano” (YEONSOO, 2020).
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Além do Brasil, o grupo se apresentou em seis locais diferentes nos
EUA, arrecadando cerca de US$ 44 milhdes, e além do BTS, outros grupos sao
capazes de lotar estadios e mobilizar milhares de pessoas, como o grupo TWICE,
por exemplo.

Outro ponto que demonstra a importancia do k-pop mundialmente
aconteceu no dia 20 de Setembro de 2021, quando o BTS foi convidado para
discursar na 762 Assembléia-Geral da ONU, o grupo falou sobre os desafios da
nova geragao e como a COVID-19 estava impactando na vida dos jovens, e
sabendo da importancia que ndo s6 o BTS mas o k-pop como um todo tém na vida
de jovens ao redor do mundo diversas organizagdes procuram trazer os grupos para
discursar e acolher os jovens.

Na industria musical mundial que sempre foi dominada por artistas
norte-americanos, teve no ano de 2020 uma surpresa, pela primeira vez um grupo
de k-pop aparecia como #1 na Billboard, o BTS estreou e permaneceu durante dias
no topo sendo o grupo mais ouvido € mais pesquisado no mundo, era o0 género ja
conhecido por muitos, mas desta vez atravessando a fronteira de seus fas e
admiradores e subindo para um novo nivel onde disputa espago com os gigantes da

musica mundial.

2.2 K-dramas e industria cinematografica

Os k-dramas sao uma espécie de hibrido entre séries, telenovelas
e minisséries que assistimos na TV ou no streaming, sdo produgdes com atores
sul-coreanos e até mesmo com idols dos grupo de k-pop, muitas vezes com trilha
sonora feita por grupos de k-pop. Os dramas normalmente contam uma histéria

romantica, porém, existem dramas de terror, comédia e até mesmo estilo policial.

Quando falamos a respeito dos dramas de televisao asiaticos, precisamos
ter em mente que o estamos usando como um termo genérico. As
distancias culturais entre, digamos, China e india, ou Japao e Indonésia, ou
Coreia e Tailandia sdo imensas. Portanto, dramas de TV de cada pais
possuem a sua propria identidade cultural. Entretanto, apesar de
reconhecer essas diferengas, também ¢ possivel identificar algumas
caracteristicas comuns (DISSANAYAKE, 2012, p. 192-193).
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“Vé-se entdo que “drama de televisdo”, “K-Drama”, “novelas coreanas” ou
‘dramas coreanos” sdo termos genéricos para referir-se a essas narrativas” (ROSA,
2019, p21). Apesar de ainda nao ser tao relevante no Brasil, os k-dramas estéao
ganhando cada vez mais espacgo com a chegada dos streamings de série, pois a
Coréia do Sul aproveitando o sucesso destas plataformas tratou de incluir algumas
de suas produgdes, hoje em dia ja € possivel ver alguns k-dramas nos topos de
visualizagdes, porém, ainda ha um certo estranhamento dentre os principais
sucessos principalmente devido a restricdo da lingua, pois por mais que seja
possivel a dublagem para assistir ao drama, muitas pessoas que preferem assistir a
lingua de origem estranham uma produgdo de sucesso ndo ser americana.

Os k-dramas mostram também uma visao do povo coreano, enquanto nas
musicas o intuito é entreter através do ritmo e dos idols, nos dramas é mostrado
mais o lado pessoal dos sul-coreanos, o que muitas vezes pode causar certa
estranheza para quem assiste, um exemplo disso € a forma com o qual eles
demonstram afeto e emocgdes através de seus papéis nos dramas, trazendo uma
sensacao de realismo e fortes expressdes faciais. “Quando ndo se conhece a lingua
coreana, ou nao se tem qualquer conhecimento sobre essas “regras de etiqueta”, é
possivel que esses detalhes passem despercebidos.” (ROSA, 2019, p75). “As
diferengas na terminologia reservada para pessoas mais velhas e pessoas mais
novas, ou pessoas ricas e pessoas pobres, ou pessoas com quem se tem mais
intimidade e pessoas com quem se tem menos — esses honorificos estdo sempre
presentes, e sdo uma grande parte do aspecto cultural de um K-Drama” (LOPES,
PEIXOTO, 2018).

Entre 2010 a 2014, os dramas sul-coreanos contabilizavam 90% de toda a
exportagao do Hallyu; em contrapartida, na importacao, os filmes indicavam 54%,
enquanto os dramas estrangeiros somavam 25% do total (CHANG; LEE, 2017).
Acompanhando os k-dramas e os streamings, a industria cinematografica mostra
um grande crescimento se acompanharmos o intervalo entre 2010-2020, alguns
titulos langados mundialmente chegaram a arrecadar US$ 44 milhées, como no
caso do filme Parasita, que além da enorme arrecadagao foi o maior vencedor de

estatuetas no Oscar do ano de 2020. Conforme a revista Exame (2020):
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“O governo percebeu a importancia da divulgagao da sua cultura e apoio
para a industria cinematogréafica como forma de transmitir sua histéria e
tradicbes para outros paises”, explica Hanna Kim, professora do nucleo de
Negocios e Estudos Asiaticos da ESPM. “Embora seja uma iniciativa

recente, eu considero os esforgos como bem-sucedidos”

Para entender o motivo do alto investimento em cinema e produgdes
audiovisuais, devemos voltar a década de 60, quando o governo militar da época
instaurou diversas leis restringindo a importacdo de filmes estrangeiros,
estabelecendo censura ao cinema e dificultando a criagdo de produgdes para o
cinema nacional. A censura foi o maior obstaculo ao desenvolvimento do cinema
coreano desde sua origem, tanto que € quase impossivel descrever a historia do
cinema na Coréia do Sul [...] sem discutir a influéncia da censura. (PARK, 2002, p.
120). As censuras ao cinema nacional s6 viriam a cessar nos anos 90 quando o
governo voltou a investir nas produgcdes e comegou a exportar para diversos paises.
Ainda nos anos 1990, filmes como Black Republic/Keduldo urichurum (Kwang-su
Park, 1992) s6 foram exibidos depois da remocao da atividade antigovernamental
da narrativa (PARK, 2002).

3. Conclusao

O que a Coréia do Sul tem apresentado ao ocidente quando falamos em
cultura e modo de vida € algo inimaginavel se pensarmos no que era a Coréia no
final dos anos 90 e inicio dos anos 2000. Ainda é dificil imaginar o que pode
acontecer nos proximos anos, mas esta onda parece longe de se encerrar. Um
ponto importante e de bastante relevancia que devemos comecar a pensar quando
falamos de exportagao de cultura, até mesmo se falarmos apenas de cultura pop, é
até que ponto isto € saudavel para o pais de origem. Economicamente € possivel
dizer que em um cenario de diminuigdo de consumo havera uma estagnagéo no

turismo e na entrada de capital oriundo de vendas de produtos e grandes shows.
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Pensando pelo lado politico e social ainda € nebuloso se tentarmos imaginar o que
aconteceria em um cenario de possivel nocividade a Coréia do Sul.

O cenario pop ocidental, a culinaria e séries de TVs nos ultimos 10 anos
foram fortemente influenciados pela onda sul-coreana, ao observar os jovens que
consomem esta cultura é notavel uma mudanca de padrdo em seus
comportamentos, a busca pelos tragos visuais € a maneira de expressividade dos
sul-coreanos sao padrdes que hoje os jovens ocidentais procuram repetir, este
padrao é influenciado ndo apenas pelos clipes de kpop mas também pelos kdramas
e séries que se tornaram famosas no streaming. Conforme GOLDENBERG (2002) E
através da imitagdo do que é prestigioso que os individuos de cada cultura
constroem seus corpos e comportamentos, pois os individuos imitam atos,
comportamentos e corpos que obtiveram éxito e que viram ser bem sucedidos.
Entdo é possivel afirmar que o estilo sul-coreano é o padrao de estilo e de moda
mais copiado nos ultimos 10 anos.

Outro ponto relevante € a abertura para idols (artistas de um grupo de
kpop) de outros paises orientais como Tailandia, China, Japdo nos grupos
sul-coreanos, este fendmeno € novo pois antes ndo haviam membros de outros
paises dentro de um grupo de kpop. A partir deste fendbmeno no estilo ja € possivel
imaginar novos grupos e novas vertigens do kpop surgindo em outros paises do
oriente, ja que hoje em dia ja existem empresas na China, por exemplo, que
produzem grupos da Coréia do Sul. Desta forma é possivel que tenhamos em um
futuro proximo grupos de grande relevancia mundial surgindo ndo apenas na Coréia

do Sul, mas também em outros paises do oriente.
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