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RESUMO: A economia criativa tornou-se um importante nucleo de teorias através
das institui¢cdes internacionais como a UNCTAD (Conferéncia das Nagdes Unidas
para o Comércio e o Desenvolvimento), o PNUD (Programa das Nagdes Unidas para
o Desenvolvimento) e a Unesco (Organizagao das Nagdes Unidas para a Educacao, a
Ciéncia e a Cultura) e vem sendo considerada estratégica por suas convergéncias e
dimensdes culturais. Este artigo objetiva apresentar um estudo de caso da cidade de
Porto Alegre que através das suas politicas culturais elaboraram um plano de agdo de
Economia Criativa, um comité permanente de acompanhamento e um mapeamento tendo
como base as regides do Or¢amento Participativo. Infere-se, que esse estudo apresenta
prerrogativas de importancia para a cultura e demais atividades por ela envolvidas que
geram trabalhos, oportunidades e tendéncias desse novo século.

PALAVRAS-CHAVE: Economia Criativa, Cultura, Estudo de Caso, Porto Alegre.

INTRODUCAO
Os estudos sobre a importancia da cultura e as atividades por ela decorrentes

geram trabalhos nas mais diferentes areas e, mais recentemente, nas Ciéncias Sociais
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Economicas. A relagdo mais proxima entre a economia € a cultura ocorreu a partir dos
anos de 1990, quando foi publicado na Australia o primeiro conjunto de politicas publicas
de um pais com foco em cultura e arte. O documento se intitulava Creative Nation.
Posteriormente estes estudos e as politicas que dele decorreram passaram a ser difundidos
na Europa, sendo os casos mais emblematicos os do DCMS de 1998 e de 2001. Destes
estudos originaram-se politicas publicas culturais e econdOmicas com vista a dinamizagao
de areas e setores que representavam perspectivas de emprego ¢ PIB num momento
de estagnacdo. A Unesco caracterizou através do Plano da Secretaria da Economia
Criativa: politicas, diretrizes e agoes 2011 — 2014 que o comércio internacional em bens
e servicos culturais relacionados com o crescimento da economia criativa no mundo sao
indiscutiveis. Contudo, a producao de dados estatisticos acerca da economia criativa
brasileira ¢ deficiente devido as diferentes metodologias utilizadas e categorizagdes
desiguais.

O objetivo deste trabalho ¢ descrever a trajetoria parcial da adog¢ao de politicas
culturais na Cidade de Porto Alegre e, mais recentemente, sua preocupacao com o
mapeamento e as tendéncias da economia criativa, como uma forma de dinamizar
econdmica, social e cultural em seu territdrio e estas alternativas, demandam politicas,
programas e agoes, por parte dos diferentes setores envolvidos. A metodologia serd um
estudo de caso.

A relevancia do estudo estd no seu universo em analise, que ¢ a capital
do Estado do Rio Grande do Sul, cenario de negodcios locais articulados com
o panorama mundial e com as demandas de inovacdes e conhecimentos para
dar respostas aos problemas presentes junto a gestdo publica. Para atingir ao
objetivo proposto o artigo estd divido além desta introdugdo em secdes: a segunda
contempla os aspectos do referencial teorico, outra o método de investigagao além

dos resultados alcan¢ados e as conclusdes. Por ultimo as referéncias utilizadas

1. ENTENDENDO OS TERMOS: ECONOMIA CRIATIVA E INDUSTRIAS
CRIATIVAS

Industrias Criativas ¢ um termo, que se adapta a paisagem politica, cultural e
tecnologica, segundo Cunningham (2002, p. 2), pois incide no “(i) nticleo da cultura que
ainda ¢ a criatividades (ii) a criatividade € produzida, distribuida, consumida e apreciada
de forma bastante diferente”. Também a abordagem do DCMS salientou, valiosamente
que, as realizacdes e/ou potenciais comerciais ou comercializaveis, tem importancia na
estratégica global da nocao das industrias criativas. Contudo, percebe-se ainda a falta de
diferenciagdo entre o que se entende por industrias culturais e criativas, deixando falhas,

por exemplo: “[...] como medir o tamanho, a natureza e as perspectivas das industrias

(
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que afirmam analisar ou defender, e como desenvolver politicas e programas mais
apropriados para desenvolver, facilitar ou intervir nelas”. Apesar das falhas conceituais
o modelo foi adotado em uma boa parte do trabalho das politicas de desenvolvimento
no Reino Unido.

Em 2001, John Howkins publicou “The Creative Economy: How People make
Money from Ideas” oferecendo uma perspectiva de economia de negocios. Howkins
ampliou a definicdo para quatro grandes setores - direitos autorais, patentes, marcas
comerciais e industrias de design. Assim, “[...] juntos, estes quatro grandes setores
constituem os setores criativos e a economia criativa. [...] consiste nas transacoes contidas
nesses produtos criativos” (HOWKINS, 2013, p. 17).

Para alguns autores, Howkins ofereceu uma expansao da lista do DCMS, ja que
incluia todos os setores baseados em patentes oriundos da pesquisa e desenvolvimento
da — engenharia, ciéncia e tecnologia. No entanto, essas discussdes nao terminaram,
Roodhouse (2009) afirmou que nos anos de 2000 houve uma substancial literatura,
definindo as artes, como um setor industrial e sobre as artes e midia como industrias
culturais. Essa distin¢ao entre industria cultural e industrias criativas, ainda envolvem
outros relatorios e organismos, como a UNCTAD, a UNESCO e uma ampla gama de
autores a medida que, ndo ha um conceito Unico, que possa ser utilizado por todos os
paises, visto suas caracteristicas diferenciadas, conforme o ramo produtivo estudado.

A contribuicdo da UNCTAD para utilizagao do termo “industrias criativas” varia
de pais para pais, embora este tenha origem relativamente recente, na Australia em 1994,
com o langamento do relatorio Nacao Criativa. Apesar dessa designacao se desenvolver,
no escopo das industrias culturais esses conceitos foi se ampliando para além das artes. O
marco desta mudanga de abordagem deve-se ao fato das atividades comerciais culturais
serem, até recentemente, consideradas “pura” ou predominantemente ndo econdmicas. A
abordagem da UNCTAD ampliou o conceito de “criatividade”, passando-o de atividades,
que possuem um solido componente artistico para “qualquer atividade econémica, que
produza produtos simbolicos intensamente dependentes da propriedade intelectual,
visando o maior mercado possivel” (UNCTAD, 2004, p. 4).

A classificagdo da UNCTAD para industrias criativas se divide em quatro grandes
grupos: patrimonio, artes, midia e criagdes funcionais. Esses grupos sdo, por sua vez,
divididos em nove subgrupos. Assim, em esséncia, o termo “industrias criativas” coloca

em conjunto,
[...] as artes cénicas e criativas com as industrias culturais, que
incluem varias formas de publicidade, arquitetura, o mercado
de arte e antiguidades, artesanato, design de moda, cinema,
jogos, heranga, servicos, museus e bibliotecas, a internet, edicao,
software, televisao e radio, e video (TOWSE, 2011, p. 125).
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No entanto, alguns critérios e cuidados devem ser considerados: isso porque
embora as industrias culturais estejam sendo definidas, como firmas que produzem bens
ou servigos de “massa’” com suficiente contetdo artistico elas sdo consideradas criativas

ou com significado cultural,
A caracteristica essencial ¢ a combinacao da produgdo em escala
industrial com o contetido criativo. Mas, a produgdo em massa,
entretanto, ndo é rotineiramente uma caracteristica das artes
performaticas ou artes visuais, de modo que a sobreposi¢do entre
as industrias criativas e as industrias culturais ndo ¢ completa
(TOWSE, 2011, p. 125).

No Brasil, em especial esse debate figurou tendo como ponto de partida a
criacdo da Secretaria de Economia Criativa, instituido pela Lei 12.243 de 02/12/2010 e
articulador federativo do Plano Nacional de Cultura (PNC), estabelecendo mecanismos
de gestao compartilhada entre os entes federados e a sociedade civil, ou seja, o processo
de institucionalizagdo. Convém lembrar, que a real dimensao dos setores criativos,
resulta das atividades econdmicas realizadas pelos empreendimentos e trabalhadores
formais do processo. E com o alto grau de informalidade da economia criativa brasileira,
boa parte da produgdo e circulagdo doméstica de bens e servigos criativos nacionais
ndo ¢ adicionada aos relatérios. Vale lembrar, que as dificuldades de uniformizagao
da classificagdo e enquadramento das atividades econdmicas dificulta a selecdo dos
dados. Esse contexto permitiu a cidade de Porto Alegre um levantamento dos dados
locais baseados nas fontes de consultas e dados municipais. Assim, o passo seguinte ¢
verificar como a Cidade de Porto Alegre tem se apropriado deste ferramental na adogao

de politicas, programas e acdes no que se entende por economia criativa.

2. METODOLOGIA

A metodologia da pesquisa selecionada para o artigo foi do tipo exploratoria
com uma abordagem quantitativa e qualitativa, que segundo Malhotra (2001), se buscou
pesquisar junto ao municipio os dados relativos a economia criativa. Envolveu técnicas
como a coleta bibliografica e documental. As pesquisas institucionais proporcionaram
fontes para o conhecimento sobre os servigos publicos, visto que, o ambiente oferece
projetos, informagdes e praticas de suporte para compreensao da gestdo. Assim, as
variaveis de analise aproximaram os estudos de uma realidade local especifica.
O estudo de caso foi definido como a estratégia mais adequada para analisa-lo sob as trés
condicoes basicas apresentadas por Yin (2005, p. 19) “a) o tipo de questao da pesquisa;
b) o controle que o pesquisador possui sobre os eventos comportamentais efetivos; ¢) o
foco em fendomenos historicos, em oposi¢ao a fendmenos contemporaneos”. As analises

de dados, conforme Prodanov e Freitas (2009), devem atender aos objetivos da pesquisa
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e para comparar e confrontar dados e provas com o objetivo de confirmar ou rejeitar as

hipoteses e os pressupostos da pesquisa levantados anteriormente.

3. DISCUSSAO DOS DADOS

Mesmo com um grande potencial de diversidade cultural e criativa, o Brasil ndo
figura nas pesquisas internacionais entre os 10 primeiros paises em desenvolvimento e o
compromisso com a implantag¢ao dessas politicas, apos a criacdo do Plano da Secretaria
da Economia Criativa (2011-2014) simbolizou, um desafio no Ministério da Cultura de
formular, implementar e monitorar politicas publicas para um novo desenvolvimento.
Os principios norteadores foram fundados na inclusdo social, na sustentabilidade, na
inovacao e, especialmente, na diversidade cultural brasileira, pilares fundamentais para

o desenvolvimento da economia criativa, representados pela figura 1.

Figura 1 - A economia criativa brasileira e seus principios norteadores

Diversidade Cultural

o Economia '\ﬁ‘-\ /

Inovagdo | Criativa | < Sustentabilidade |
/| Brasileira_ |~ N |

Inclusao Social

Fonte: Plano da Secretaria da Economia Criativa (2011-2014).

O Plano da Secretaria da Economia Criativa (2011-2014) representou o desejo e
o compromisso do Ministério da Cultura, de alavancar a economia. Foi com base nessas
diretrizes estabelecidas pelo Plano Nacional que a cidade de Porto Alegre, num trabalho
coletivo, integrando a chamada triple hélice, que envolve governo, entidades de ensino
e sociedade, estabeleceu seu plano norteador de desenvolvimento econémico e social
para a populacao, através do incentivo a Economia Criativa. O documento denominado
Plano Municipal de Economia Criativa, foi coordenado pelo Gabinete de Inovacao e
Tecnologia- INOVAPOA, que constituiu um Comité Municipal, instituido pelo Decreto
n° 18.422 de 09 de outubro de 2013 e n° 18.492 de 16 dezembro de 2013, bem como,
uma Portaria n® 391/2014 para o desenvolvimento dos trabalhos. Seus objetivos foram

consolidados em:
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* Diagnosticar setores da Economia Criativa, seus contextos,
indicadores, oportunidades e vocagoes.

* Fomentar através do desenvolvimento econdmico social e cultural
os empreendimentos formais e informais de Economia Criativa
como politica publica de inclusdo, inovacdo e sustentabilidade.
* Aprofundar a constru¢do de competéncias e difusdo de
conhecimentos da Economia Criativa nas diversas cadeias
produtivas, envolvendo organizagdes formais e informais do
mercado.

* Oportunizar através do fomento publico a regionalizagdo do
ciclo de criagdo, producao, distribui¢ao/circulagdo e consumo/
fruicao dos diversos setores que envolvem a Economia Criativa,
potencializando as vocagdes do municipio e incrementando
Arranjos Produtivos Locais (APL).

* Regularizar através de marcos legal o direito de uso dos bens e
servigos criativos, promovendo um arcabougo juridico favoravel.

Com um conceito novo focado no composto de produtos, servicos e capital
intelectual criativo a cidade, através de suas politicas institucionalizadas criou condigdes

de abranger aspectos culturais, sociais € econdmicos e envolveu:

[...] cadeias produtivas, agentes criativos, interfaces tecnologicas
e modelos inovadores de empreendimento com potencial
de gerar crescimento socioecondmico, abrangendo aspectos
culturais, sociais e econdmicos e envolvendo cadeias produtivas,
agentes criativos, interfaces tecnologicas e modelos inovadores
de empreendimento. A Economia Criativa ¢ também assim
caracterizada pelas transformacoes culturais, de inovacdo, de
diversidade e de informalidade (INOVAPOA, 2013, p 23).

A partir do Plano Municipal de Economia Criativa e o Comité Municipal de Eco-
nomia Criativa (CMEC), que contava inicialmente com 38 instituicdes componentes en-
tre sociedade civil e universidades iniciou os estudos na capital gaticha. Mas, os decretos
originais que deram existéncia ao CMEC desatualizaram e agora totalizam participagao
de 41 instituicdes. Dentro deste entendimento foram consultados dados formais e demais
entidades que pudessem informar sobre o universo criativo em Porto Alegre e através das
17 regides do Orcamento Participativo constituiu-se um mapeamento preliminar. Assim,
através do Gabinete de Inovacao e Tecnologia - INOVAPOA organizou-se as etapas de
um levantamento com defini¢ao dos publicos a serem investigados em cada area da Eco-
nomia Criativa, além do cruzamento de dados através de uma contratada. Foi elaborado
e aplicado um instrumento de pesquisa para publico definido; além da analise dos dados
da pesquisa quantitativa e qualitativa e a entrega do mapa de oportunidades e tendéncias.

Nesse levantamento foram delimitados dados secundarios, provenientes de bancos for-
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mais e anuarios além da coleta de dados primarios em campo. Os dados municipais foram
recolhidos junto ao cadastro de alvaras da Secretaria Municipal da Industria € Comércio

- SMIC, disponivel em https://alvaraweb.procempa.com.br/alvara/home.seam (2017).

Varias dificuldades foram encontradas e a empresa contratada para a pesquisa
considerou o banco de dados de FIRJAN (2014) sobre a economia criativa no Brasil* e o
Cadastro Brasileiro de Ocupagdes® como parte complementar do estudo. Partes das infor-
macdes foram coletadas junto aos integrantes do Comité Municipal de Economia Criativa

entre outras entrevistas efetuadas.

O estudo do mapa das oportunidades e tendéncias da economia criativa para a
cidade de Porto Alegre foi publicado pelo Gabinete de Inovacao e Tecnologia (INOVA-
POA) e pelo Instituto Soleil de Pesquisa (INSPE), com objetivo maior de formular po-
liticas culturais, econdmicas e sociais, tendo como base as 17 regides elencadas pelo

Orcamento participativo.

Assim, os dados de Porto Alegre, capital do estado do Rio Grande do Sul, pos-
suem uma estimativa populacional de 1.484.941 habitantes em 2017 (IBGE) e com maior
PIB (R$ 68,1 bilhdes), cuja participagado ¢ de 17,8 no estado, segundo a FEE (2015). Seu
panorama, de trabalho e rendimento era em 2015, de um salario médio mensal de 4.2 sa-
larios minimos, segundo o IBGE (2017). A propor¢ao de pessoas ocupadas em relagdo a
populacdo total era de 57.4%. O levantamento efetuado caracterizou as 17 regides do Or-
camento Participativo por agrupamentos de bairros, conforme o quadro 1 que apresenta
a divisdo da cidade e seus Bairros.

Quadro 1 - Regi6es elencadas pelo Or¢camento Participativo com os respectivos bairros.

Regides do Orcamento

L Bairros
Participativo

Regido 01 - Humaita/

Anchieta, Farrapos, Humait4, Navegantes, Sdo Geraldo
Navegantes

Boa Vista - Cristo Redentor - Higienopolis - Jardim Itu -
Jardim Lindoéia - Jardim Sao Pedro - Passo D’areia - Santa
Maria Goretti - Sdo Jodo - Sdo Sebastido - Vila Floresta - Vila
Ipiranga

Regido 02 — Noroeste

Bom Jesus - Chécara das Pedras - Jardim Carvalho - Jardim
Regido 03 — Leste do Salso - Jardim Sabara - Morro Santana - Trés Figueiras -
Vila Jardim

Regido 04 - Lomba do Agronomia - Lomba do Pinheiro

Pinheiro

Regido 05 — Norte Sarandi
4 Disponivel em firjan.com.br/economiacriativa/pages/default.aspx
5 Disponivel no mtecbo.gov.br/cbosite/pages/home.jsf
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Regides do Orgamento
Participativo

Bairros

Regido 06 — Nordeste

Mério Quintana

Regido 07 — Partenon

Cel. Aparicio Borges - Partenon - Santo Ant6nio - Sdo José -
Vila Jodo Pessoa

Regido 08 — Restinga

Restinga

Regido 09 — Gloéria

Belém Velho - Cascata - Gléria

Regido 10 — Cruzeiro

Medianeira - Santa Tereza

Regido 11 — Cristal

Cristal

Regido 12 - Centro-Sul

Camaqua - Campo Novo - Cavalhada - Nonoai - Teresopolis

- Vila Nova

Belém Novo - Chapéu do Sol - Lageado - Lami - Ponta Gros-
sa

Regido 13 - Extremo Sul

Regido 14 - Eixo Bal-

Passo das Pedras - Rubem Berta
tazar

Espirito Santo - Guaruja - Hipica - Ipanema - Pedra Redonda

Regido 15 - Sul - Serraria - Tristeza - Vila Assunc¢do - Vila Conceicdo

Auxiliadora - Azenha - Bela Vista - Bom Fim - Centro His-
torico - Cidade Baixa - Farroupilha - Floresta - Independén-
cia - Jardim Botanico - Menino Deus - Moinhos de Vento

- Mont’Serrat - Petropolis - Praia de Belas - Rio Branco -
Santa Cecilia - Santana

Regido 16 — Centro

Arquipélago (Ilha das Flores, da Pintada, do Pavao e Ilha

Regido 17 — Ilhas Grande dos Marinheiros)

Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados disponiveis em www2.portoalegre.rs.gov.br/op/default.
php?reg=2&p_secao=5)

O quadro geral apontou o Or¢amento Participativo, como sendo uma das
experiéncias criativa e inovadora que colaborou com essa nova concepgdo. Os conceitos
utilizados de organizagdes populares e ou conselho populares “[...] sdo iniciativas
da sociedade civil e se localizam mais no ambito de unidades territoriais onde existe
populacdo organizada” (GOHN, 1997, p. 18). A autora explica que, estas novas formas de
concepgao coletiva e ampliada ultrapassam as fronteiras de atuagao, inclusive da questao
juridica e formal. Indicam os conselhos comunitarios, que estes foram propostos por
acoes envolvendo povo-governo, criados a partir de decretos governamentais e que os
conselhos tematicos institucionalizados que abrangem além das estruturas organizadas
por categorias sociais por area de gestdo e os conselhos tarifarios.

Ao abordar sobre os instrumentos para operacionalizagdao dos conselhos
participativos destacam-se as plenarias populares, foruns e as audiéncias publicas como
forma de contato direto com a populacdo. Sobre o Orcamento Participativo, Gohn refere-
se como sendo “[...] outro instrumento de democratizacdo das relacdes povo-governo
e de operacionalizacdo dos conselhos populares” (GOHN, 1997, p. 19 - 20). A autora
demonstrou que estas redes populares que se criam sdo formadas por liderangas ao

aglutinar mais pessoas e demonstram o real carater de cidadania em termos coletivos, ou
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seja, “a relagdo entre a dindmica da sociedade e as politicas institucionais € os espacos
de interagdo entre a populacdo e o governo geram o surgimento da vontade coletiva no
sentido plural” (GOHN, 1997, p. 37 e 38).

De acordo com o trabalho do INOVAPOA, o universo criativo foi construido ao
longo do mapeamento, [...] dentro de cada area a ser mapeada, e as informacdes dos

bairros foram cruzados e depois colocados de acordo com as divisdes das regides do OP.

Percebe-se (Figura 2 ) que a regido do Centro concentrou 51% das atividades
mapeadas, seguidas pela regido Noroeste. Essa caracterizacdo oportuniza avaliar a
necessidade de politicas municipais, que fomentem mais atividades culturais e criativas
na cidade. Notou-se que as politicas de incentivo junto a populagdo, na regido Humaita
e Navegantes, com o decreto 19339/2016°¢, oportunizaram um percentual de 5% nessa
regido, que ja foi considerada uma area decadente na cidade.

Regides com possibilidade de crescimento também estdo presente com esse
percentual como o Centro Sul, Partenon, e Regido Leste, contudo, carecem de incentivos.
Com 4% aparece a regido Sul. A figura 02 esta apresentando a area de economia criativa

nas regides do Or¢camento Participativo de Porto Alegre.

6 O Decreto 19339/2016 estabeleceu o regramento para a concessao de beneficios fiscais de ISS,
IPTU E ITBI para servigos de pesquisa e desenvolvimento na 4rea de tecnologia em saude e para pessoas
juridicas de base tecnologica, inovadoras e de economia criativa, localizadas nos bairros floresta, Séo
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Figura 2 - Concentragdo de atividades por regiao do Orgamento Participativo

Itinerante 1 4%
Ilhas [] 1%

Cenfro | 51%
Sul 1 4%
Eixo Baltazar [1 1%

Extremo Sul [] 1%
Cenfro-Sul 1 5%
Cristal [] 1%
Cruzeiro [1 1%
Gloria [1 1%
Restinga [] 1%
Partenon [ ] 5%
Nordeste [1 1%
Norte [ 3%
Lomba do Pinheiro [ 1%
Leste | ] 5%
Noroeste [ 1 12%
Humaitd/Navegantes | 5%

Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados disponiveis em INOVAPOA, INSPE, 2015.

A Tabela 1 mostra que o artesanato, em grande propor¢ado, € a gastronomia sao
areas da economia criativa, que estao presente em todas as regides estudadas. As excecoes
estdo presentes nas regides Lomba do Pinheiro com o desenvolvimento de Software
(67%), devido ao projeto Tecnopuc da Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande
do Sul (PUCRS) e do Centro Tecnologico Audiovisual do Rio Grande do Sul (Tecna)
que estd investindo e atraindo grandes empresas, o extremo sul ( 71%) conta com as
atividades de turismo rural e a regido nordeste destacou-se com 100% de artesanato.

Nesta Tabela 1 também poderiamos mostrar a diversidade das atividades de
economia criativa por regiao do OP nota-se novamente a concentracdo em algumas
regides. Chama atencdo a regido do Partenon que envolveu todos os aspectos da tabela,
arquitetura, artes, artesanato, audiovisual, cinema, comunicacao, desenvolvimento de
software, desing, fotografia, gastronomia, jogos digitais, moda, turismo e outros. Essa
regido reine um eixo de bairros com concentracao de universidades e hospitais, além

de prédios historicos. Outras regides que concentraram os setores em estudo foram
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Humaita/Navegantes, regido sul e Centro histdrico. As regides com pouca concentragao

de atividades foram Nordeste, Restinga, Extremo Sul e as Ilhas.

Tabela 1 - -Distribuicio dos segmentos das Industrias Criativas pelas regioes do orcamento parti-
cipativo no municipio do Porto Alegre em 2016
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= = o & _ 4 £ = o
Els| E| 2|l & 3| 5|z |¢E| ¢ |2|a| 8| 28] ¢8
b 2 I 3 ] = > > 2 & S a 5] =] 2 a
= < 4] = c > o @ = = 5 v S = o 5
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< < K 8 S = 8 g S
& = 3
8 3
[-%
Humaita/
Navegantes 5% 3% 16% 5% 5% 5% 38% 3% 8% 8% 3%
Noroeste 9% 7% 7% 9% 6% 6% 5% 29% 15% 3% 1% 2%
Leste 9% 15% 6% 6% 12% 3% 18% 3% 26% 3%
Lomba do
Pinheiro 33% 67%
Norte 12% 4% 8% 19% 27% 27% 4%
Nordeste 10
Partenon 3% 6% 27% 3% 3% 6% 9% 6% 6% 9% 3% 12% 3% 3%
Restinga 67% 33%
Gléria 43% 14% 14% 14% 14%
Cruzeiro 17% 17% 17% 33% 17%
Cristal 33% 11% 22% 11% 11% 11%
Centro-Sul 5% 15% 1 8% 1 5% 23% 15% 5% 5%
Extremo Sul 25% 75%
Eixo Baltazar 10
Sul 4% 8% 4% 17% 8% 8% 25% 4% 21%
Centro 6% 1 8% 4% 4% 9% 2% 31% 1% 17% 3% 3% 2%
Ilha 10
Itinerante 4% 64% 7% 14% 7% 4%
Total Geral 5% 7% 14% 1% 6% 5% 8% 3% 26% 1% 16% 3% 2% 3%

Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados disponiveis em INOVAPOA, INSPE, 2015.

A tabela 2 expdem a perspectiva futura de retorno financeiro referente aos setores

da economia criativa. Percebe-se que as areas de cinema (75%), turismo (59%), design

(58%) e gastronomia (52%) consideram retornos positivos significativos. Considerando

a soma dos percentuais nota-se que a atividade - cinema (100%) desponta devido as

incubadoras universitarias que se instalam em diferentes areas de POA, alavancando

outras areas criativas complementares ou subsididrias como jogos digitais (60%); outras

(84%); design (78%). Também o turismo (83%) e a gastronomia sdo atividades que

despontam com potencial de retorno financeiro (tanto de forma positiva como muito

positiva).
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Tabela 2 - -Distribuicdo dos segmentos das Industrias Criativas pelas perspectivas futura de retorno financeiro
no municipio do Porto Alegre em 2016

Muito Pouco | Nem Negativa, Positiva | Muito Positiva NS/
Negativa | Negativa | Nem Positiva NR
Arquitetura 3% 27% 40% 30%
Artes 4% 6% 15% 62% 13%
Artesanato 3% 1% 18% 43% 35%
Audiovisual 67% 33%
Cinema 75% 25%
Eﬁ;ﬁ‘e‘rﬁ?‘?ao Digital/ 2% 7% 32% 39% 20%
Desen. de Software 3% 36% 28% 33%
Design 2% 5% 15% 58% 20%
Fotografia 16% 32% 42% 10%
Gastronomia 2% 5% 13% 52% 27% 1%
Jogos Digitais 40% 40% 20%
Moda 1% 5% 19% 43% 31% 1%
Outros/Variados 5% 11% 47% 37%
Produgdo Fonografica 8% 54% 23% 15%
Turismo 6% 11% 59% 24%

Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados disponiveis em INOVAPOA, INSPE, 2015.

Sendo que o objetivo deste trabalho era descrever a trajetoria parcial da adocao de
politicas culturais na Cidade de Porto Alegre através de suas agdes politicas notou-se que
a criacdo no Plano Municipal de Economia Criativa e o Comité Municipal de Economia
Criativa (CMEC) na cidade conseguiram alavancar um mapeamento e tendéncias da
economia criativa por regides do Or¢camento Participativo na cidade como uma forma
de esclarecer e dinamizar conhecimento sobre a econdmica, social e cultural em seu
territério. Essas prerrogativas do mapeamento segundo Hespanha e Caleiras (2017, p.

56) sdo consideradas

bom caminho seria pois, reinventando formatos, complementares
ou alternativos aos anteriores, com maior grau de especificidade
e precisdo, que possam abarcar, de forma mais precisa e
conhecedora, a diversidade de novas situagdes decorrentes
dos efeitos da crise prolongada que deixou marcas profundas.
Seria igualmente importante flexibilizar o Rendimento Social
de Inser¢do, habilitando-o a cobrir um espetro mais alargado de
novos pobres.

Este artigo objetivou apresentar o estudo de caso da cidade de Porto Alegre que
através das suas politicas culturais de Economia Criativa, destacou a cultura e demais

atividades por ela envolvidas que geram trabalhos, oportunidades e tendéncias desse
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novo século. E nessa teia que se enquadra a discussdo acerca da verdade dos numeros

de emprego e desemprego na cidade.

CONSIDERACOES FINAIS

Os estudos referentes ao mapeamento de Porto Alegre através das regides do
orcamento participativo foi decorrente de politicas que passaram a ser difundidos na
Europa, e chegaram ao Brasil. A dinamizagdo dessas areas e setores ainda representam
perspectivas de aumento de emprego, contudo os dados estatisticos acerca da economia
criativa brasileira ainda sao deficientes para planejamento mais detalhado. Com essa base
o estudo de caso tornou-se uma importante metodologia de divulgagdo, pois permitiu
descrever a trajetoria parcial da Cidade de Porto Alegre e a adogao de politicas culturais
e tendéncias da economia criativa através do seu comité, como uma forma de dinamizar
econOmica, social e culturalmente em seu territorio.

Com objetivo executado ficaram os novos questionamentos sobre o planejamento
e incentivos que podem permitir uma ampliagdo de setores e consequentemente de

desenvolvimento socioecondmico.
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